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Si. En la UIC es posible.

LICENCIATURAS | consuttar RvOE sEP

< Administracién y Direccién Estratégica

& Administracién de Negocios Turisticos
& Arquitectura

< Comunicacién Digital

<& Contaduria y Finanzas

< Derecho

& Diseno Grafico

& Filosofia

< Medicina y Cirugia Odontoldgica

& Mercadotecnia

< Nutricion

& Psicologia

< Relaciones Comerciales Internacionales
@ Teologia

® Traduccién, Localizacién e Interpretacién

Colegiaturas accesibles
Inscripciones abiertas
Agenda una cita

55 5487 1370 al 79 ( ((
admision@uic.edu.mx

* Consulta condiciones
con tu asesor educativo.

¢{AUNn no decides que
quieres estudiar?

Haz tu prueba vocacional gratis en la UIC*
* Consulta si tu prepa tiene convenio

. 555487 1370al 79

0 admision@uic.edu.mx

@ wuic.mx

‘@ CAMPUS SUR
Insurgentes Sur 4303, Santa Ursula Xitla
Tlalpan, 14420, Ciudad de México

AGENDA TU CITA
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3 TURNOS | 7:00-11 HRS | 11:00-15:00 HRS | 17:00-21:00 HRS

» Administrativo y Fiscal
» Constitucional y Amparo
» Laboral y de la Seguridad Social

» Ciencias Penales y Criminalistica

» ESPECIALIDADES

SABADOS MATUTINO
» En la Ensefianza del Derecho

) En el Cumplimiento normativo y prevencioén
de lavado de dinero
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DOCTORADO EN DERECHO

RVOE 20250808, RVOE 2004420, RVOE 2005633, RVOE 20160457, RVOE
2004421, RVOE 20252351, RVOE 20252350, RVOE 20123029, RVOE


https://wa.me/message/EWVE7CBN76JAH1?src=qr
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Universitario Incarnate Word
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Samara Weaving
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18 Mercadotecnia y Publicidad en |
Moda (Universidad Jannette Klein) para: Lic. en MERCADOTECNIA
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- Crea conteni esde el primer semestre: produccion audiovisual, podcast,
narrativa digital y storytelling para medios actuales.

- Entiende como influyen tas medios: andlisis de audiencias, tendencias
culturales y fenomenos que maxcan la conversacion publica.

- Aprende en espacios de produccion: desarrolla proyectos audiovisuales
y digitales que formen parte de tu poxtafolio profesional.

- Enlace con el mundo profesional: colaboracion con medios, organizaciones
y proyectos donde la comunicacion impa

- Forma una mirada critica: Comunicar tam
responsabilidad, ética y comprensién social.

ién implica

Si. En la UIC es posible.



https://www.uic.mx/licenciaturas/comunicacion-digital/

: : UNIVERSIDAD MARISTA
V0N | CIUDAD DE MEXICO

Licenciaturas

MARISTAS.
R o Actuaria
)‘;9 -

I u Administracion y Direccion del Deporte
Administracion y Mercadotecnia

Arquitectura

Ciencias de la Comunicacion
Contaduria

Derecho

Disefio Grafico

Educacion Media Superior Intercultural
Ingenieria Industrial

Ingenieria Mecatrénica

Negocios Internacionales

Psicologia

Maestrias

Administracion y Consultoria
Derecho

Educacion

Finanzas

Ensenanza Media Superior y Superior
Ingenieria de Proyectos

Doctorados

Derecho
Educacion

iAgenda tu cita y conoce la UMA!
@55 59021612 INSCRIPCIONES ABIERTAS

© 555063 3070, ext. 123 y 124
@ informes@umarista.edu.mx

@ Av. General Leandro Valle 928, Colonia del Mar, Alcaldia Tlahuac, CDMX, C.P. 13270



https://api.whatsapp.com/send/?phone=5559021612&text&type=phone_number&app_absent=0
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Profesiones

Se enfoca en formar profesionistas capa-
ces de elaborar mensajes para cualquier
medio y para producir en radio, television,
fotografia, cine, video, medios impresos
y medios interactivos.
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Tecnoldgico de Monterrey
Universidad AMERIKE

Q=J Universidad Anahuac

E Universidad del Tepeyac

E Universidad del Valle de México

g Universidad Iberoamericana

% Universidad Intercontinental

o Universidad La Salle

Universidad Marista

0

Universidad Simoén Bolivar

Universidad Tecnologica de México

| C


https://elclaustro.mx/comunicacion/
https://tec.mx/es/humanidades-y-educacion/licenciatura-en-comunicacion-y-produccion-digital
https://amerike.edu.mx/licenciatura-en-comunicacion-audiovisual/
https://mexico.anahuac.mx/licenciaturas/comunicacion
https://tepeyac.edu.mx/Universidad/ciencias-y-tecnicas-de-la-comunicacion/
https://uvm.mx/oferta-academica/licenciaturas-ingenierias/ciencias-sociales/licenciatura-en-comunicacion-y-medios-digitales
https://licenciaturas.ibero.mx/es/licenciatura-en-comunicacion
https://www.uic.mx/licenciaturas/comunicacion-digital/
https://lasalle.mx/oferta-educativa/facultades/facultad-mexicana-de-arquitectura-disenio-y-comunicacion/licenciatura-en-ciencias-de-la-comunicacion/
https://umarista.edu.mx/licenciatura-en-ciencias-de-la-comunicacion/
https://usb.edu.mx/licenciaturas/comunicacion-y-multimedios/
https://www.unitec.mx/licenciatura-en-comunicacion-y-medios/

Comunicacion y
Multimedios
en la USBMeéxico



https://usb.edu.mx/licenciaturas/comunicacion-y-multimedios/

Profesiones
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Estudia Disefio y Comunicacion Visual
Digital en la USBMéxico y transforma
ideas en experiencias que conectan.

Conviertete en un profesional capaz de gestionar
proyectos innovadores, integrando conocimientos
tedricos, practicos y tecnologicos del disefio.

Aqui aprenderas a generar estrategias de comu-

nicacion que emocionan, persuaden y se vuelven
memorables. Conecta la creatividad con la tecno-
logia para dar forma a lo que otros sélo imaginan.

jConstruye tu futuro en la USBMéxico
y destaca en el ambito profesional!

www.juventudes.com.mx I

,,,,,,,,



"Q-.' Universidad
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Y USBMeéxico

PREPARARTE

S DECIDIR QUIEN
QUIERES SER.

SOY INSPIRACION

@ Licenciaturas | Posgrados | USBOnline I 5:"]'5'{:,““

o Todos nuestros programas
cuentan con RVOE.
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https://api.whatsapp.com/send?phone=525510796673&text=Hola!%20Requiero%20informes%20por%20favor!
https://www.usb.edu.mx/lp-licenciaturas/?utm_source=qr&utm_medium=qr&utm_campaign=outdoor-andantes

@ UNIVERSIDAD INTERCONTINENTAL
vs;) LICENCIATURAS

Estudia

Mercadotecnia

RVOE: SEP No. 2003069 de fecha 05 de marzo de 2003 | Modalidad escolarizada
La Universidad Intercontinental se encuentra inscrita en el Grupo 2 del PMI SEP.

~

Detrds de cada marca, campa-
na y tendencia que recuerdas y
sorprende  hay alguien que
entendié qué quiere la gente y
como conectar con ella.

Aprende a pensar como estra-
tega para analizar mercados,
detectar oportunidades y.disefar
campanas que posicionen ideas
y-productos en la Licenciatura
en Mercadotecnia.

o O @ uic.mx | @ 55 5487 1370 al 79 | @ admision@uic.edu.mx Ulc




En la Universidad Intercontinental (UIC) aprenderas:

- Estrategia con vision de negocio: investigacion de
mercado, comportamiento del consumidor y analisis

de tendencias.

- Creatividad que conecta: desarrollo de campanas
publicitarias, branding y construccion de marcas
memorables.

- Marketing digital actual: redes sociales, contenido

estratégico y herramientas tecnoldgicas que, hoy en dia,

impulsan a las marcas.

- Proyectos con empresas: experiencias practicas

donde podras disenar estrategias y presentar propuestas

reales.

- Pensamiento innovador: identifica oportunidades,

Crea propuestas y aprende a posicionar ideas.

‘ ‘ Estudia con nosotros
y preparate para
entender como se construyen
las marcas que dan forma

al presente , ,

Si. En la UIC es posible.


https://www.uic.mx/licenciaturas/mercadotecnia/

L:cenc:atura en

. Mercadotecniay Publicidad
- enModa de la Univeisidad
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Jannette K lein 3

Esta disefada para quienes quieren.formar parte
activa de la industria creativa, no sold observarla.

<2

Aqui-aprenderas a construir estrategias, desarrollar campanas, entender al consumit;ar A transfor-
mar fdeas en proyectos reales dentro del mundo de la moda. J e
O . I
A ln [argn de la carrera, te formaras en areas como marketing digital, publicidad, creacmu de cnn-te-
mdo,,brandmg y comunicacion, siempre con un enfoque-especializado en moda y en c:::-mc' 56 MUEVE -
hoy ésta industria. _ : ’

i

¢ Qué podras hacer al egresar? I
Desarrollar estrategias para marcas, crear campanas publi-
citarias, colaborar con equipos creativos, trabajar con talento _

e % 4§ = =9 a

o
e influencers y generar contenido que tenga impacto.
Podras desarrollarte profesionalmente como: Brand
Manager, Estratega de marketing, Creativo publicitario, Content o
creator, Especialista en redes sociales, Consultor de marca
¢ Por qué estudiar en Jannette Klein?
>Porque aprendes haciendo, con proyectos reales. e
>Porque entiendes la moda desde una perspectiva estraté- ot
, . ="
gica y creativa. Lo ®
>Y porque te preparas para integrarte a una industria dinay;, F v rzf
: =
mica, donde las ideas necesitan ejecucion. & o 4T Jied X
a"*“""' it :
Lttt admit .
> - o b; :“:r‘. 'r
X 3 SieEitiees 1*11
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Agosto 2026 / Enero 2027

Diseno
v Publicidad
en Moda

Acuerdo SEP RWOE 2022237, FECHA 02.10.2002

LICENCIATURA

i T, Mercadotecnia
vy Publicidad

E Acuerdo SEP RVOE 20101066. FECHA 30.09.2010
[ _

LICENCIATURA
Estilismo de Modda

y Diseno de
Imadgen Estratégico

Acuerdo SEP RVOE 20253896 FECHA 06.11.2025

UNIVERSIDAD

Ip] L
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iNcARNATE WORD — ES N AREA ESTRATEGICA EN LA ORGANIZACION?

CAMPUS CIUDAD DE MEXICO

) Por Maria del Pilar Costal Pérez
Directora de la Licenciatura en Mercadotecnia

Independientemente del sector al que pertenezca una organizacion, su giro y su tamano; esta debe
contar con personal experto en mercadotecnia que transforme la estrategia comercial de cazar clien-
tes en una de atraer clientes, es decir, tener una filosofia centrada en el cliente.

lo que no nos gusta es que nos vendan. Por eso es tan importante hacerse continuamente las siguien-

Una frase muy conocida en el campo de la mercadotecnia es que a las personas nos gusta comprar,
»
tes preguntas y actuar en consecuencia:

® : Nuestro producto o servicio es la mejor op-
cion para satisfacer el problema o la necesidad
de nuestro mercado meta?

@ . Nuestro precio corresponde a su percepcion
de valor?

@® . Nuestra comunicacion es clara sobre como
el producto o servicio puede mejorar su vida?

®  Nuestros canales de distribucion facilitan
que obtenga el producto o servicio en el mo-
mento en que lo requiere?

Aunque algunas personas siguen pensando que
la mercadotecnia crea necesidades, la verdad es
que una organizacion solo puede mantenerse
a lo largo del tiempo si es capaz de crear solu-
ciones a las necesidades de los clientes (Kotler,
2023).

No basta cumplir con las expectativas del cliente
en cuanto a los atributos funcionales (por ejemplo,
que un zapato deportivo mejore el rendimiento
del atleta), es necesario ademas ofrecer atributos
emocionales (por gjemplo, sentirse triunfador).

Las personas buscamos tener una vida feliz y es por eso que elegimos las marcas y productos que
ademas de ayudarnos a resolver nuestros problemas y necesidades nos invitan a experimentar sen-
saciones y emociones. Se dice que el 70% de nuestras decisiones son emocionales.

La mercadotecnia es elarte y la ciencia de construir relaciones duraderas con los clientes identificando
' y satisfaciendo necesidades y generando experiencias positivas.



R CENTRO UNIVERSITARIO
"; INCARNATE WORD

CAMPUS CIUDAD DE MEXICO

INCARNATE WORD

Doble Titulacion (México - E.U.A))

. . _— ' Campus .
Actuaria = R Cd.de Meéxico

+ Administracion y Finanzas

+ Derecho

- Mercadotecnia

« Nutricion

- Psicologia

Triple Titulacion

(México - E.U.A. - Alemania)

 Negocios Internacionales
Titulo Norteamericano

+ 3D Animation and Game Design - Modeling
Concentration

+ Business Administration in Management
+ Science in Engineering with Management Track

Titulo Mexicano

- Animacion y Efectos Visuales
- Gastronomia Internacional

Consulta los requisitos de titulacion para cada programa.

¢ Your journey. Our mission. i

Contactanos

\ 551454 9500 (L)s580710724 D@ X @ D@

WA aspirantes@ciwedumx .. - Www.ciw.edumx

Estrasburgo, Francia


https://api.whatsapp.com/send?phone=525580710724&text=Hola!%20Requiero%20informes%20por%20favor!

ORGANIZACION DE LOS COLEGIOS
LA SALLE DE SEGLARES

ESTUDIA

> MERCADOTECNIA
INTERNACIONAL

Yr CALIDAD ACADEMICA

gy BECAS DEPORTIVAS,
ACADEMICAS Y DE EXCELENCIA

Iniciamos

Agosto 2026
Becas hasta del 40% :

ICONGCENOS! g

(9 552841 0453 FI .
(©) 553948 4233 EFipcniin

Av. Transmisiones 51, Col. Ex-Hacienda San Juan -
Huipulco, C.P. 14370, Alcaldia Tlalpan, CDMX.


https://api.whatsapp.com/send?phone=525528419453&text=Hola!%20Requiero%20informes%20por%20favor!
https://api.whatsapp.com/send?phone=525539484233&text=Hola!%20Requiero%20informes%20por%20favor!
https://linktr.ee/qr/ae9dd9a7-7bcf-4b01-81a8-d307862f975c?utm_source=qr_code

¢N)  UNIVERSIDAD DEL

Licenciatura en & PEDREGAL

MERCADOTECNIA
INTERNACIONAL

Tenemos una BECA EXCLUSIVA para ti

. aQUé TIPO DE MARKETERO LLEVAS DENTRO?
Responde rapido, sin pensar demasiado.

1. Si tuvieras que desarrollar una 2. Dentro de tu grupo, sueles ser
marca, ;qué harias primero? quien...

A) Disenar su identidad visual A) Cuida la presentacion v los

B) Analizar el mercado y al d)etalles visﬁales /

publico objetivo B) Analiza antes de tomar decisiones
C) Definir estrategias para C) Convence a los demas y propone
vender el producto soluciones

3. Cuando ves un contenido 4. ;Con cuil de estas frases te
exitoso, piensas: identificas mas?

A) Tiene una imagen muy atractiva A) La imagen es clave

?Jnl“:r-‘n ::;ETESE entender por qué B) La estrategia define el éxito

S Oua e oinde o e C) Vender es lo mas importante
generé?

RESULTADOS

Mayoria A — Perfil Creativo
Tienes habilidades para el disefio, la estética y la construccién de
marcas visuales.

Mayoria B — Perfil Estratégico
Destacas por tu capacidad de andlisis y planeacién enfocada en
objetivos.

Mayoria C = Perfil Comercial
Tienes facilidad para persuvadir, negociar y generar resultados de
venta.

Sollmta mas informacidn al:

™ 55 28419453


https://api.whatsapp.com/send?phone=525528419453&text=Hola!%20Requiero%20informes%20por%20favor!

éPor qué estudiar

Carrera terminada en solo 3 anos:
Nuestro modelo cuatrimestral estd
disenado para que entres rdpido al
mundo laboral. No pierdes tiempo vy
obtienes un titulo competitivo con Ia

misma validez, pero en menos tiempo
que en otras universidades.

Aprende de quienes ya lo hacen: Aquino
solo verds teoria. Tus profesores son
expertos activos en la industria que te
ensenan con Casos reales,
compartiéndote sus experiencias Yy
ahorrdndote anos de errores comunes
en el campo profesional.

Networking real en grupos pequenos: Al
no ser un nimero MAas en un saldn
saturado, tienes contacto directo con

e tUS directivos y docentes. Esto facilita
que consigas recomendaciones,
précticas profesionales c}/ contactos
clave desde que eres estudiante.

Domina todas las dreas del marketing:
No te Ilimitamos a una sola cosa.
Aprenderds desde coOmo crear und
marca (Branding) hasta cémo ganar
elecciones  (Marketing  Politico o
manejar las ventas en retail, dGdndote un
perfil mucho mdas completo para
cualquier empresa.

Marketing con valores, no solo ventas: Te
ensenamos a entender la psicologia de
las personas para credr estrategias que
funcionen, pero siempre con un enfogue
ético. Formamos profesionales que
saben generar negocio sin perder el
lado humano.

== Escuela de Ciencias
— Administrativas UMP

; -ﬁv & - -

=4

@universidadmotolinia
Universidad Motolinia 55 5022 0819 | 55 5568 0559

del Pedregal Av. de las Fuentes #525
Col. Jardines del Pedregal

Alcaldia Alvaro Obregdén C.P. 01900



https://api.whatsapp.com/send?phone=525550220819&text=Hola!%20Requiero%20informes%20por%20favor!
https://api.whatsapp.com/send?phone=525555680559&text=Hola!%20Requiero%20informes%20por%20favor!

licenciaburas

C Administracion ESUrabeglca
y Gesbion de Negocios "

>

C Arquitecbtura

_, Derecho

C, Diseno IntGerior
Arquitectonico

C Ildiomas:Lenguas y
CulGuras Aplicadas

C Markebing InGegral

| RVOE20220241
Especialidad s
usgra 0 Maestrias
pvoessepn Docborados
.. @unwersudadmotollma
OO0 ws't 9 @55 5022 0819 | 55 5568 0559
Av. de las Fuentes #525
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Profesiones

El poder del Gimmick:

idea que se convierte en estrategia

IZ> En nuestros dias, la atencion es un recurso escaso. Estamos expuestos a una gran canti-
dad de informacion y las marcas compiten constantemente por captar el interés del consumidor.
En este contexto surge el “gimmick”, un elemento creativo disefiado para atraer la atencion

de forma inmediata, generar recordacion y facilitar la identificacion con la marca.

IZ> Un gimmick puede tomar distintas formas: un personaje, una campana disruptiva, un empa-
que innovador o una experiencia fuera de lo comun. Su objetivo no es sblo llamar la atencion,
sino provocar sorpresa, curiosidad y conversacion, siempre aportando valor al consumidor y
evitando quedarse en un simple truco publicitario.

» La conviccion
de un mundo mejor

~ nos mueve,

a pasion por la humanidad
congrega y [a
“Speranza ngegliontq.
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[ ETA

o
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¢ Mexico

En México, por ejemplo, el fendmeno del peluche lanzado en conciertos
se ha convertido en un caso emblematico. Este elemento ha trascendido
como un simbolo cultural que genera conexion emocional, recordacion y
posicionamiento de marca. De igual forma, muchas empresas apuestan
por ediciones limitadas o experiencias instagrameables que buscan vira-

lidad y cercania con el consumidor, quien hoy no sélo compra productos,

sino experiencias.
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IZ> Sin embargo, detras de un gimmick

exitoso hay un sélido analisis estra-
tégico. No se trata de ocurrencias,
sino de comprender al consumidor,

identificar tendencias y alinear ca- —
da accién con el posicionamiento \
de la marca. Un gimmick sin sus-

tento puede generar atencion mo-
mentanea, pero también confusion

0 incluso afectar negativamente la

percepcion de la marca. v

Este reto exige una formacion integral. En un entorno donde la inteligencia artificial y los cam-
bios constantes del mercado redefinen el marketing, el profesional debe desarrollar pensamiento
critico, capacidad analitica, entendimiento del comportamiento del consumidor y habilidades

para disefar experiencias significativas.

IZ> Hoy, estudiar Marketing implica ir mas alla de la teoria: requiere adaptarse a un entorno dina-
mico y desenvolverse en contextos reales. En este sentido, la Universidad La Salle México se
posiciona como una institucion que responde a estas necesidades. Su enfoque integral forma
profesionales capaces de analizar, crear y ejecutar estrategias con vision de negocio y funda-
mentos éticos.
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/ Mexico

En La Salle, los estudiantes no sélo adquieren conocimientos, sino que trabajan en pro-
yectos reales, resuelven problematicas actuales y desarrollan propuestas estratégicas.
Ademas, cuentan con practicas profesionales en los ultimos semestres, integrandose directa-

mente al entorno laboral y egresando con experiencia relevante.

IZ> Conceptos como el gimmick se estudian desde una perspectiva tedrica y aplicada, permitiendo
a los alumnos no sélo generar ideas creativas, sino construir estrategias que aporten valor y

fortalezcan marcas. Esta formacion garantiza que los futuros mercaddlogos sean capaces de

transformar ideas en resultados.
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Hoy, el marketing no se limita a captar la atencion, sino a generar valor sostenible
l! y conexiones significativas con el consumidor. Comprender herramientas como el
" gimmick y saber aplicarlas correctamente puede marcar la diferencia entre una

marca irrelevante y una que se vuelve parte de la vida de las personas.

Si te interesa el mundo de las marcas, la innovacion y la estrategia, estudiar la licenciatura
en la Universidad La Salle México es una decision clave para desarrollar las habilidades que

demanda el mercado actual y convertirte en un profesional capaz de generar impacto real.

Mtro. Arturo Cuevas Martinez
Jefe de la Carrera de Mercadotecnia
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Mas informacion:
david.sanchez@lasalle.mx
Asesor Facultad de Negocios

www.lasalle.mx(whatsapp: 55 7383 8048
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mas humano, eres tu

Somos
la respuesta
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« Actuaria » Educacion Primaria « Ingenieria Industrial

+ Administracion e Innovacion » Educacion Preescolar = Ingenieria Mecanica
en los Megocios y en Sistemas Energéticos

= Ingenieria Mecatrdnica

« Enfermeria

- Arquitectura - Filosofia (Escolarizado)
» Comunicacion = Ingenieria Quimica

- Medicina Dental

« Filosofia (Semi abierto)
« Ciencias en el Deporte - Fisioterapia y

- Ciencias Religiosas Promocién para la Salud = Médico Cirujano

(Semlablerto) - Ingenieria Ambiental - Mercadotecnia
= Comercio y Negocios
Internacionales

» Contaduria y Finanzas

» Ingenieria Biomédica - Pedagogia
» Ingenieria Cibernética = Psicologia
y Sistemas Computacionales . Quimica de Alimentos
- Ingenieria Civil « Quimico Farmacéutico Bidlogo
» Ingenieria Econémica
y Financiera

» Ingenieria Electronica para
» Disefio Grafico Digital Sistemas Inteligentes

» Derecho

« Diseno de Ambientes Interiores

y Exteriores = Relaciones Internacionales

= Transformacion digital para los
MNegocios

= Teologia

» Diseno de Productos
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Es un sistema global de actividades para
planear, establecer precios, promover y dis-
tribuir bienes y servicios que satisfacen de-
seos de clientes actuales y potenciales.

de las

privadas para estudiar

Centro Universitario Incarnate Word

Tecnoldgico de Monterrey Da Clic

Universidad Anahuac el
pcion
Universidad Del Pedregal

Universidad del Tepeyac i
Universidad del Valle de México N
Universidad Iberoamericana
Universidad Intercontinental
Universidad Jannette Klein

@ Universidad La Salle

Universidad Marista

Universidad Motolinia del Pedregal
Universidad Simon Bolivar
Universidad Tecnologica de México

——
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https://www.ciw.edu.mx/licenciatura/licenciatura-en-mercadotecnia/
https://tec.mx/es/negocios/licenciatura-en-mercadotecnia
https://mexico.anahuac.mx/licenciaturas/mercadotecnia-estrategica
https://linktr.ee/UDelP?utm_source=qr_code
https://tepeyac.edu.mx/Universidad/mercadotecnia/
https://uvm.mx/oferta-academica/licenciaturas-ingenierias/negocios/licenciatura-en-mercadotecnia
https://licenciaturas.ibero.mx/es/licenciatura-en-mercadotecnia
https://www.uic.mx/licenciaturas/mercadotecnia/
https://jk.edu.mx/licenciatura-mercadotecnia-y-publicidad/
https://lasalle.mx/oferta-educativa/facultades/facultad-de-negocios/licenciatura-en-mercadotecnia/
https://umarista.edu.mx/licenciatura-en-administracion-y-mercadotecnia/
https://ump.mx/licenciatura-en-marketing-integral/
https://usb.edu.mx/licenciaturas/mercadotecnia-relaciones-comerciales
https://www.unitec.mx/licenciatura-en-mercadotecnia/
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de las ,i..
mejores "
universidades

privadas para estudiar

(En orden alfabético)

® CECC
Universidad de la Comunicacion
® Universidad Jannette Klein

Universidad Tecnologica de México
& »

www.juvéentudes.com.mx
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https://cecc.edu.mx/publicidad.html
https://www.uc.edu.mx/publicidad
https://jk.edu.mx/licenciatura-mercadotecnia-y-publicidad/
https://www.unitec.mx/licenciatura-en-publicidad-y-medios/
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LAS PRINCIPALES UNIVERSIDADES

> Pidela contu
Orientador Vocacional

> \ersion Digital en:
juventudes.com.mx

>Redes Sociales:
%/ juvmexico
YW @revjuventudes

® juventudes revista
(© 551928 8539 -

Licenciaturas <> Ingenierias <> Becas
Salud <> Ecologia <> Horoscopos <> Cine
lonaX <> Eventos Universitarios <> Tins

cDonde
estudiar?



Cine

Boda Sangrienta 2
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ego de obrewvlr aun g
r...w‘ ce descubre que ha pas

jue feroz de parte de la familia Le Domas,
do al siguiente nivel de este juego aterra-
A1 do qesta vez junto asu her h, con quien mantiene una relacion
| distante. Grace tiene una sola UI'IIPd para sobrevivir, mantener a
| SL ‘hEnnana con vida y reclamar el Alto Cargo del Consejo Superior que
' | }bntrola al mundo. Cuatro familias rivales van tras ella por el trono, y

~quien gane lo dominara t&do!




La podemos ver en la pelicula:

Fecha de Nacimiento:
23-02-1992

Lugar de Nacimiento:
Adelaida, Australia
Signo Zodiacal: Virgo

Altura: 1.65m

Nacié en Adelaida, pero crecid en Sin-
gapur, Fiyi e Indonesia. Protagonizo
las peliculas de terror “Mayhem”y
“La Ninera” (ambas en 2017), “Tres
Anuncios por un Crimen” (2017).
Recibio elogios por su actuacion en
la pelicula de terror de comedia negra
“Boda Sangrienta” (2019), que fue
su primer papel protagonico en una
pelicula estadounidense de cine y la
consagré como una reina del grito.
Sus papeles de terror continuos inclu-
yen también a “La nifiera: Reina letal”
(2020), “Scream VI” (2023), “Azrael”
(2024)y “Eenie Meanie” (2025).
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